 种子科学与工程专业（种子市场营销学实践课程）实习大纲
课程名称：种子市场营销学实践
课程代码：

实习时间（周数）/学分：1周（30学时）/1学分

实习形式：校内校外实习
一、实习目标与要求
学生通过该实习，在知识、能力、价值观等方面达到以下要求： 

教学目标1.理论、知识目标：掌握实习各环节种子市场营销学的基本原理、基本策略、基本理论等。
教学目标2.能力目标：具备种子市场营销各策略技术技能，培养学生分析、运用基础理论分析和解决实际问题的能力。

教学目标3.思政目标：促进学生对专业技能的认识和掌握，激发职业情感，培养学生严谨认真、实践精神和创新意识。
教学目标与毕业要求对应表
	毕业要求
	毕业要求指标项
	教学目标

	毕业要求1-种子市场营销学实践知识
	1.1 熟悉种子营销策略。
	教学目标1、2、3

	毕业要求2-问题分析
	2.1 具有创新意识和自主学习能力。
	教学目标1、2、3

	毕业要求3-解决方案
	3.1 具备解决专业相关问题的能力。能够综合分析专业问题，并提出对策或解决方案。
	教学目标1、2、3

	毕业要求4-服务种业
	4.1了解种业。
	教学目标1、2、3


二、实习项目内容与时间安排 

1.新疆棉花种子市场宏观营销环境分析（1.0天）

利用信息技术手段查阅新疆关于棉花种子市场宏观营销环境，并进行营销机会和营销威胁分析。

2.情景再现：种子市场调查部门 （2.5天）

转换角色，设计种子市场调查问卷，审批种子市场调查问卷，进行种子市场问卷调查，分析种子市场调查结果。

3.案例演示 （2.0天，）

自选主题，设计方案，选择演示形式，自编自导自演。

4.种子各策略实践（1.5天）

种子定价策略：根据主题计算并设计价格，并分析原因。
种子分销策略：根据案例分析所应用的渠道策略。
三、实习报告要求

完成实习报告册。
四、实习考核与成绩评定

本课程实习成绩由平时成绩和期末考查成绩组成。 

（一）期末考查采用实习报告册方式，期末实习报告册成绩占50%，具体见报告册答案及评分标准。 

（二）平时成绩占50%，包括出勤率、实习表现和实习汇报情况等。 

（1）课堂表现10分，应得分数为：实习回答问题、研讨表现较好1次，记为1分，累计最高10分。

（2）出勤率10分，应得分数为：10分×出勤率。例如，共点名10次，缺勤1次，扣1分，得分9分。

（3）实习演示30分，每个人实习汇报。

五、参考书与资料
无。
六、其它

实习内容根据种业需求实时更新。
本大纲撰写人：邓晓娟                     撰写日期：2024年1月9日

审核人（系主任或主管教学领导）：于月华
农学院
PAGE  

